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données

HM+SM au

Les travaux effectués sur les bases de

1. Ladynamique générale des marchés PGC en

Ce premier graphique restitue la croissance mois par
mois de la consommation PGC (en volume) depuis

IRI

cours des 3 derniers mois.
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010

et I'importance de la météo

Aprés une année 2008 noire (jusqu’'a décembre), la
consommation a repris dés le début d'année 2009.
Cette reprise s'est accélérée, comme nous l'avons vu
précédemment, grace a I'été ensoleillé qui s'est installé
jusgu’a mi-octobre.

Les 3 derniers mois sont encore extrémement positifs.
Si les performances de décembre 2009 doivent étre
relativisées en raison du faible niveau du méme mois
en 2008, les résultats de janvier et février qui se
comparent a un début d’année 2009 mieux orienté sont
trés encourageants.

Au total, 'augmentation de la consommation au cours
du dernier trimestre est de 'ordre de 2,9% (contre
seulement 0,6% l'an passé).

Le taux de croissance est donc assez voisin de celui
observé lors de la période estivale.

Observons rapidement le comportement des grands

rayons.

Dernier trimestre PGC HM + SM : Evol CA, Volume et Catégories

% de caten

Evol CA Evol Volume .
croissance vol
TOTAL PGC 2,9 2,9 67%
ENTRETIEN 2 4 -O 1 65%
HYGIENE 60%

EPICERIE SALEE

63%

EPICERIE SUCREE

68%

BRSA ET EAUX 7%
BIERESET CIDRES 6 9 2 4 40%
ALCOOLS 56%
_ [ 7% |
SURGELES GLACES 50%
CREMERIE 0,9 3,2 64%
FRAIS NON LAITIERS LS 5,3 6,4 94%
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010

et I'importance de la météo

Tous les grands rayons sont en croissance valeur.

En termes de croissance volume, I'entretien est tout
juste stable et les liquides (notamment les alcools)
continuent d’étre les principaux artisans du
développement de l'activité avec le Frais non laitier.
Mieux encore, 2/3 des catégories enregistrent une
augmentation de leur activité et ce dans tous les
rayons.

Pour mémoire, on notera que I'an dernier, avec une
croissance CA d'un peu plus de 2% et une croissance
volume de 0,6%, seulement 50% des catégories
suivies enregistraient des scores positifs.

Cette dynamique assez exceptionnelle résulte au
moins pour partie des excellents résultats sur le
marché des produits festifs (champagne, foies gras et
saumons fumés notamment).

Mais méme hors ces produits de féte, la croissance de
la consommation en HMSM reste trés soutenue
(+2,5%).

2. Une premiére approche du role de la météo
dans les performances des PGC

Sur pres de 300 catégories étudiées, 20% avaient été
identifiées « météo-sensible positives » (c@st-a-dire
des catégories pour lesquelles plus la température
et/ou I'ensoleillement augmentent, plus la
consommation croit, par exemple les glaces) et a
l'inverse 25% sont météo-sensibles négatives (telles
gue les potages ou les légumes secs).

Pour approcher I'effet météo sur la consommation,
nous avons isolé, 3 périodes :

* La période de février a mai 2009, période peu
touchée par des variations climatiques fortes.

« La période de juin a novembre 2009 affectée par des
niveaux de température et d’ensoleillement élevés, au
moins jusqu’au 20 octobre

* La période de décembre a fin février, marquée par
des niveaux de température relativement bas pour la

saison (« en dessous des normales saisonnieres »).
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et I'importance de la météo

Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010

L'impact « estimé » de la météo apparait clairement

sur le graphique ci-aprés, a 2 reprises.

OFevrier & mai

Forte sensibilité positive Neutralité

7,0%

6,0 %

2,8% 2,8%

2,4%

19%

1,1%

O Juin & novembre

Evolution des marchés PGC (hors produits festifs) selon leur "Météo sensibilité"
au cours des 3 périodes de temps

ODécembre a février

Forte sensibilité négative Total PGC

2,7%

2,4% 25%

[
18% 1,6 %

0,5%

0,0 %

* Entre juin et novembre, les catégories

météo sensibles + avaient gagné plus de 3 points de
croissance par rapport aux 5 mois précédents.

Aprés cette période particulierement faste, et sur le
dernier trimestre d’hiver, ces catégories reviennent a un
rythme de croissance certes assez soutenu mais

équivalent au début de I'année 2009.

* Al'inverse, les catégories météo sensibles — avaient vu
leur rythme de croissance fortement diminuer sur la
période de juin a novembre.

Elles sont en assez nette reprise au cours du dernier

trimestre.

« Les catégories considérées comme « neutres »
peuvent servir de « juge de paix » notamment pour
porter un diagnostic I'activité PGC.

Leurs évolutions ont ainsi tendance a confirmer que,
indépendamment de la météo, le rythme de croissance
de l'activité s’est accéléré en HMSM tout au long de la
derniére année.

Sur les 5 premiers mois, la croissance volume sur ces
catégories neutres était limitée a 1,1%, elle est passée a
+1,9% sur les 5 mois suivants et a +2,4% sur le dernier

trimestre.
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010
et I'importance de la météo

Le niveau assez spectaculaire de la croissance au
cours du dernier trimestre, I'analogie chiffrée avec les
résultats enregistrés au cours de I'été 2009, les
premiers traitements réalisés sur les données IRI nous
ont naturellement incités a renouveler nos
investigations plus approfondies avec CLIMPACT pour
déterminer le role précis de la météo sur I'activité

PGC au cours de cet hiver.
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010
et I'importance de la météo

Les résultats CLIMPACT
Sur I'hiver 2009/2010

Les résultats globaux nous permettent d’estimer que Pourquoi cet effet quasiment nul de la météo ?

pour I'ensemble de la période et sur les 2,9% de Tout simplement parce que globalement, et

croissance de l'activité seulement 0,13% sont contrairement a nos impressions, les conditions
imputables a la météo. climatiques sur cet hiver sont assez semblables, sur

En conséquence, et contrairement a ce que nous avions I'ensemble de la période, a celles de I'an passé.

observé sur I'été la croissance est essentiellement une Si cette ressemblance sur les 3 mois est réelle, les

« croissance pure ». différences restent importantes sur des périodes

Le réle de la météo est assez marginal y compris sur les beaucoup plus courtes.

catégories les plus météo-sensibles. Sur le graphique ci-aprés, CLIMPACT a estimé a travers
Par exemple, pour les soupes et potages, sur les 3,3% ses modeéles la maniére dont aurait di évoluer le marché
de croissance constatée entre 2009 et 2010, 1% des « soupes et potages » en raison des écarts de
seulement résulte des conditions climatiques. température observés par rapport aux normales

saisonniéeres (10 ans), semaine aprés semaine.

Variation hebdomadaire du marché des soupes et potages durant | hiver 09/10
En raison de | effet Météo vs " les normales saisonnieres"

&
3 <
&y & o @é" &
\QQ} 0@ 0@ 0@ .er .&G) R N R 3V &6’5 R 3 N Y % B
@‘0 ' &6‘ ' &é‘ ‘ Qe,é‘ &'& &'& é‘® (\;\\?f (\;\\?f o\'\\?f Q\\Qf‘ Q'\\Q} 4\\6 Q'&‘
<9 X X X 3 23 NG N N N <& <2 <« ©
35,0% -
26,0%
24,6% >
17,9%
11,4%
8,7%
6,5% 6,8%
2,3% 2,8% 1,9%
M [] .

U - ]

-5,4% -4.3% -4,9%

-15,0% -

Hreakthrough tislghts,
Breakthrough Results.

WWW.INFORMATIONRESOURCES.FR

8

Copyright © Information Resources, Inc., 2010. Confidential and Proprietary.




Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010
et I'importance de la météo

Il apparait que le marché des soupes et potages bénéficie
sur I'hiver 2009/2010 d’une croissance de I'ordre de 6.5%
par rapport & un hiver « normal ».

La trés grande majorité des gains, toujours par rapport a
un hiver normal, a eu lieu sur la seconde partie de
I’hiver, le mois de décembre étant assez conforme aux
conditions climatiques habituelles, a I'exception notable de
la troisieme semaine.

Mais le second graphique nous montre que les gains par

rapport a un hiver normal s’étaient déja opérés I'an passé.

Impact de la Météo au cours des 2 derniers hivers sur la consommation des soupes et potages
au niveau hebdomadaire

O Hiver 08/09 vs 07/08 O Hiver 09/10 vs 08/09
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010
et I'importance de la météo

La plus grande rigueur hivernale durant la seconde partie Le graphique ci-apres, établi dans la méme logique que
de cet hiver 2009/2010 a certes permis au marché des le précédent, montre assez clairement que :

potages de se développer par rapport a des niveaux déja sLa météo avait impacté la consommation de potages
élevés atteints I'an dernier a la méme époque. dans toutes les régions I'an passé, mais plus

Mais en sens inverse, le début d’hiver plus clément cette spécialement en région parisienne.

année s’est traduit par une baisse de la consommation La persistance des conditions climatiques durant cet
de potages par rapport a I'an dernier. hiver s’est traduite par une croissance plutét marginale
De la méme maniére, les changements climatiques dans toutes les régions.

peuvent affecter les zones géographiques avec une plus

ou moins grande intensité.

Impact de la Météo au cours des 2 derniers hivers sur la consommation des soupes et potages
par région IRI

O Hiver 08/09 vs 07/08 B Hiver 09/10 vs 08/09
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2]
Ces informations additionnelles, selon les semaines et selon les régions confirment, s'il en était besoin, la
nécessité de prévoir I’évolution des marchés les plus météo-sensibles a la fois a un niveau de temps (la
semaine) mais également a un niveau local (la région voire le département), suffisamment fins. La base
de travail des magasins et des marques est d'ailleurs le plus souvent le résultat de 'année précédente, et les

prévisions des ventes doivent s'établir a court terme.
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010
et I'importance de la météo

Retour sur les résultats de I’hiver
2008/2009

Compte-tenu de ces similitudes, nous nous sommes
bien sdr intéressés a I'évolution des marchés au cours
de I'hiver précédent (2008/2009).

Un rappel sur la période et sur les mémes produits
(hors produits festifs) : la consommation volume avait
redémarré et la croissance s'établissait & 0,94%.

Sur ces 0,94% de croissance, nous pouvons estimer a
travers les modéles développés par CLIMPACT que
I'impact météo était de 0,86%.

En d’autres termes, la croissance aurait été
quasiment nulle au cours de I’hiver 2008/2009 si les
conditions climatiques avaient été identiques a
I’hiver 2007/2008 et la reprise aurait attendu le mois de

mars 2009 sans 'aide de la météo.
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Le marché PGC en Hypers / Supers durant I’hiver 2009/2010
et I'importance de la météo

Conclusions

Ces travaux nous permettent donc de modifier et
d’affiner le diagnostic initial :
Modifier : la reprise ne date pas de Janvier 2009

mais de Mars 2009.

Affiner : elle s’est accélérée de maniére plus
linéaire que ne semble le faire croire la courbe
erratique du début : 0,1% en hiver 2008/2009,
2% au printemps 2009, 2,2% en été et a
'automne 2009, 2,9% en hiver 2009/2010.

EVOLUTION DES MARCHES PGC EN HMSM
RESULTATS BRUTS IRI et RESULTATS CORRIGES DES EFFETS METEO

4,0 4

2.9 2,9 2.8 O Décembre 08
Mars 09
2,2 2,2
2 W Avril 09
Juillet 09
O Aout 09
Novembre 09
0,7
lD{ecgmbre 09
01 Février 10
0,0
Résultats bruts Résultats corrigés de la météo
L'ensemble de ces analyses a conduit CLIMPACT et IRI
a décider :
» de diffuser un barometre trimestriel pour « faire la part
des choses » entre I'évolution intrinséque de la
consommation et les effets Météo.
« de lancer les « indices MétéoConso™ » pour
anticiper les tendances de court terme liées aux
prévisions météorologiques, nationales et régionales.
8 avril 2010 W
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